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Who we are?
遠⽇集團是澳⾨領先的品牌規劃公司，通過前瞻性、國際

化的品牌策略、設計、管理，幫助企業塑造獨特且持久的

品牌，實現品牌可持續盈利。團隊集結品牌、數據、設

計、線上營運、空間裝修等專業⼈才。⽬前集團涉⾜澳⾨

餐飲、室內設計及⼯程、品牌策劃及設計、共享辦公室等

市場，為客⼾的企業突破難關及專業統整顧問。
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匱乏

搶通路
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你的企業有品牌嗎？
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品牌是什麼？
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它不只是你的名字、商標、標語、 商品、分公司、廣告或網站 
當中的⼀切決定必須基於品牌整體策略，是品牌推廣的⼀部份
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「品牌代表的是⼈們對你的公司產⽣的直覺感想」 
ex.專業性、年輕、女性、商業............
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一致性
一致的訊息帶來一致的印象 

品牌故事 

品牌名稱 

品牌定位 

品牌識別



營運者的品牌迷思
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•有LOGO有設計就有品牌 

•做D圖，搵人po FB很簡單 

•品牌可以立刻帶來銷售 

•只要賣到就代表有品牌，產品OK就OK 

•搵間品牌公司就搞定所有野，一勞永逸



咩係Marketing？
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品牌化決策

Step 1 

品牌命名

品牌架構

Step 2 

多品牌之間的關係

品牌價值體系

Step 3 

在消費者⼼中代表

品牌形象體系

Step 4 

由品牌⾄消費者之間 

所有的傳播路俓

品牌傳播體系

Step 5 

由品牌⾄消費者之間 

所有的傳播路俓

品牌管理體系

Step 6 

維持品牌所需要的 

⼈、制度、流程

品牌體驗體系

Step 7 

消費者前中后的消費體驗
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你的品牌真的只需要線上化嗎？
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⾏銷3.0 
商業線上化 

⾏銷4.0 
融合線上與線下通路的服務，全通路接觸
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全通路多通路
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線上跨⾜線下、線下反撲線上

全通路案例
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Omni-channel Omni-ERP Omni-CRM 全通路後台系統
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未來點做？
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數據的時代已經來臨 

最直接的好處就是營銷⼈員可以獲得以前拿不到
的⼤量數據，利⽤這些數據做更精確的⾏銷
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一個品牌團隊
•⽂案（品牌傳達） 

•數據分析（消費者洞察） 

•Marketing Planner（⾏銷⽅案策劃） 

•設計師（品牌設計） 

•廣告投放（媒體投放） 

•空間設計師（室內空間傳達）
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總結
•各⾏各業所有做⽣意的公司，都必須學習「溝通」與
「⾏銷」，才能讓消費者願意「買單」。 

•學數位⾏銷？上網⾃學就好？ 

•⾏銷⼈和⼯程師是不同的職位，不⽤學習彼此的專業 

•數據的真實性和價值性 

•做好數位⾏銷？先理解⾃⼰品牌核⼼價值 

•數位⾏銷，不是⼀個⼈的專業，是⼀個團隊的專業
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Thanks



Contact

THANK YOU
if you have any question, please do not hesitate to 
contact us

Email: Media@aphelionmacau.com
Tel: 66679993 James


